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PROGRAMA DE ESTUDIOS

NOMBRE DE LA ASIGNATURA )
GESTION DE PROYECTOS DE MERCADOTECNIA TURISTICA
CICLO CLAVE DE LA ASIGNATURA TOTAL DE HORAS
CUARTO SEMESTRE MT-08 64
OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA 1

|_EI alumno adquirird las herramientas para la gestion de un proyecto de mercadotecnia turistica.

TEMAS Y SUBTEMAS

1. DIAGNOSTICO Y FORMULACION DEL PROYECTO TURISTICO,
1.1. Planeacion en la gestién de un proyecto turistico.
1.2. Fases de diagndstico.
2. ESTRATEGIAS Y PLAN DE ACCION,
2.1. Formulacion de estrategias.
2.2. Formulacién del plan de accién.
3. PUBLICIDAD, PROMOCION Y PROPAGANDA.
3.1. Seleccién de medios de publicidad, promocién y propaganda.

3.2. Evaluacién de la efectividad de medios de promocion, publicidad Y propaganda.
4. COMERCIALIZACION.

4.1. Fases en el proceso de comercializacion.

| ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE —‘

Exposicién del profesor,
Estudios de casos.

Casos Précticos.

Redaccién de Ensayos.
Lectura y analisis de articulos,
Trabajo Final,

CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION ]
Actividades de clase 10%.

Trabajos précticos 10%.

Perfil del proyecto de investigacion de mercado 10%,

Entrega y presentacidn del trabajo final 50%.
Examen 20%. £, ol
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PERFIL PROFESIONAL DEL DOCENTE

Maestro o Doctor en Administracién de Empresas Turisticas, Gestién de la Calidad, Mercadotecnia, Estadistica o
especialidades afines a la materia.




